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BOJUJETE S VIZUALIZACi DAT?
JE CAS ZACIT VYHRAVAT!

9 z 10 rozhodnuti podle Emila Hierholda délame
emocionalné a teprve nasledné je zpétné
racionalné zduvodnujeme.

Abyste své publikum presvédcili, budete nutné potrebovat zapojit
emoce — tfeba v podobé ptibéh. Cisla véak musi bezprostfedné
nasledovat, aby vase emocemi nahlodané publikum mohlo své
rozhodnuti stvrdit fakty. Dobry prezentujici umi namichat fakta

a emoce ve spravném pomeéru tak, aby publikum ani nezahltil
suchymi Cisly, ani to neprehnal s mnozstvim emodcni omacky.

Ti nejlepsi umi pribéhy postavit kolem samotnych dat.

Jaky format prezentace zvolit? Jakymi designovymi principy

se ridit? Jak odhalit manipulativni vizuély? Jaky typ grafu vybrat?
Kdy se vyvarovat tabulek a kdy pouZit infografiku? Jak dostat

do datové prezentace prvky storytellingu? Tim v§im se budeme
zabyvat v e-booku vydanému jako soucast kurzu

Jak vizualizovat data v prezentacich na Seduo.cz. Nejen Zeny se rozhoduji
na zakladé emoci.
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PREZENTUJTE PRESNE TOLIK DAT,
KOLIK PUBLIKUM A PRILEZITOST UNESE

Nizka

AN | KONFERENCNIi PREZENTACE
Velké féra vyzaduji maximalni

odlehceni a peclivy vybér dat.
Nezahltte publikum detaily.
Sahnéte radéji po jednodussich
grafech a infografikach.

ONEPAGER

Jednostrankové shrnuti je vizualné
nejhutnéjsim materidlem, ktery ovsem
obsahuje pouze klicové informace.
Tési se mimoradné oblibé nejen

u managementu, ale také u novinara.
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MiRA PODROBNOSTI

PREZENTACE DO ZASEDACKY

Manazerim nabidnéte kratsi,
argumenty nabitou prezentaci
a pak otevrete diskusi. Méjte
na ni pfipravené zalozni slajdy
s detailnimi informacemi.

Vysoka

ZASILANY REPORT

Reporty unesou nejvétsi mnozstvi dat,

protoze je prijemci prochazeji vlastnim
tempem. MUZete zahrnout komplexni

grafy i tabulky. Doprovodte je psanym
komentarem v souvislych vétach.




“DATOVYM JEDIEM,
NEBO LORDEM
VADEREM?



VYUZIJTE OSVEDCENE PRINCIPY

DATOVEHO DESIGNU

MENE JE VIiCE ZKROTTE BAREVNOST GRAFU
To plati pro formu i obsah. Pokud Grafy nejsou omalovanky. Kdyz
jde o obsah, vyberte jen ta data, neni dalsi barva nutnd, vypustte ji.
kterd divaci musi nezbytné vidét. Vyhnéte se také barevné legendé,

Z hlediska formy se zbavte kterd vés nuti pouzivat vic barey,

veskerych nepotrebnych nez je nutne.

elementt v grafech jako jsou V pripadé barevnych skal se drzte
okraje, stinovani i textury. Jestli téch, které vnimame intuitivné:
mate vyneseny hodnoty na svislé Skala podle semaforu

ose grafu, jednotlivé polozky uz

nemusi byt popsany napfimo. Skéla modra-cervena

Spréavny graf neni ten, do kterého STUDENA TEPLA
se uz neda nic pridat, ale takovy,

Skéla v odstinech jedné barvy
ze kterého uz nejde nic ubrat. HODNE
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Vizualizace dat ma jediny zasadni tikol: Umoznit publiku data snadnéji pochopit.
Ne udélat data barevnéjsi nebo hezci, ale prosté a jednoduse predstavitelnejsi.

VEDTE POZORNOST PUBLIKA

Kdyz své grafy barevné umravnite,
budete moct pomoci kontrastni
barvy pritdhnout pozornost publika
k nejddlezitéjsim udajim. Vyhnete
se tak zoufalym snahdm oznacit
dulezité prvky Sipkami a krouzky.

Vybrané casti grafu mizete
zvyraznit rovnéz animaci.

Vytvorte nejprve kontext a pak
ukazte nejdulezitéjsi kfivku. Nebo
naopak za¢néte zvyraznénou radou
a az poté zobrazte zbytek grafu.



VYHNETE SE SVODUM TEMNE STRANY

Vedle svétlé strany datového designu existuje i jeho temna strana s manipulativnimi
technikami, které jsou lakavé a sviidné. Jen na vas zalezi, jestli se stanete datovym
Jediem, nebo Darthem Vaderem.

POZOR NA NASTAVENI OS

Pouhym zmanipulovanim méfitka
svislé osy dokazete z drobného
poklesu udélat dramaticky propad,
a naopak.

Zejména u sloupcovych grafu, kde
divaci vizuadlné porovnavaji nejen
vysky sloupcd, ale i jejich plochy,
musi svisla osa zacinat vzdy v nule.
Pro ¢arové grafy toto striktni
pravidlo neplati. Hranice mezi
zprehlednénim grafu Gpravou osy
a manipulaci je ovSem velmi tenka.

OHLIDEJTE VIZUALNi VYZNENI
Graf na divaky pasobi neobycejné
rychle. Davno predtim, nez

si prectou popisky sloupcl

a konkrétni hodnoty, uz maji
vytvoreny prvotni vizualni dojem:
Prezentovana velic¢ina roste, klesa
¢i stagnuje. Podil je maly, i velky.

Vzdy se ubezpecte, Ze vyznéni
grafu nesvadi publikum myslet si
néco jiného, nez co je obsazeno
v datech.
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ZAPOMENTE NA 3D EFEKTY

Pokud chystate vazné minénou
vizualizaci dat, odpustte si 3D grafy,
zejména 3D kolace! Plocha bocnic
grafu vyrazné nadhodnocuje
barevnou plochu dilku, ktery je
natoceny smérem k divakim.

3D efekty ale dokazou pokazit
i sloupcovy graf, coz podrobnéji
vysvétluju v knize Odprezentuj.

2D je moznéa nuda, ale nuda,
kterd je prehledna a funguije.


https://www.odprezentuj.cz/kniha

E SITEN
ODNEJSI




JAK VYJADROVAT PODIL

Kolacovy (nebo chcete-li vysecovy) graf byva prvni volbou prezentujicich pro
vyjadiovani podilii. Navzdory své oblibé to nemusi byt volba idealni, protoze lidsky
mozek haie porovnava uhly vyseci nez treba vysky sloupcti.

Pokud mate presto chut na kolacovy graf, dodrzte nasleduijici tfi podminky.

Zobrazte 6, maximalné 7 vysedi. Velikost jednotlivych vysedi
Pokud mate vic polozek, se musi dostatecné lisit.
muzete mensi dilky shrnout V opacném pripadé bude
pod polozku ,ostatni”. vas kolac¢ prfipominat spis

Vsechny vysece davaji

v souctu 100 %. Toto si peclivé
zkontrolujte. Divili byste se,
kolik lidi v tom stéale chybuje

kolo stésti nez graf. a porovnava neporovnatelné.

VSechna uvedena pravidla plati i pro prstencové grafy.

VIZUALIZACE DAT V PREZENTACICH | E-BOOK ODPREZENTUJ 9



V NASLEDUJICIiCH PRIPADECH
SE KOLACUM RADEJI VYHNETE

= e .. Graf vlevo nesplnuje
Triby prodejcti matraci MATREX je jednickou v prodeji matraci ) )
. hned prvni podminku.
B MATREX & " - 7 v Ve
= suork suorl M, 11 . Takto velké mnozZstvi

= ALBAMAT ABAMAT [ 2,4 mil. K&

= PARADISO PARADISO [ 2,4 mil. k& 7 5
=vio o polozek mnohem lépe
= FLEXIMAT FLEXIMAT [l 1,3 mil. k&

= PROSLEEP

= MATRO
KABO

= PDS
OSTATNI PDS ] 0,4 mil. K&

OSTATNI [T 2,8 mil. k&

ukazete v pruhovém

PROSLEEP [l 0,9 mil. k&
MATRO [l 0,9 mil. K¢
KABO [ 0,7 mil. K&

grafu. Ten se hodi'i za

situace, kdy jsou nazvy
polozek obzvlast dlouhé.

| PREDTIM

» o e , Spodni kolac zase nespl-
TOP ZAKAZNICI el €2 lue st Ahold je ¢tvrtym nejvétsim zakaznikem P P

nuje druhou podminku.
Kdyz jsou velikosti dilkU

21%
18 26 % e podobné, volte radéji
14% = )
= sloupcovy graf, na
kterém i drobné rozdily

u Billa m Lidl m Kaufland Billa Lidl Kaufland Ahold Tesco Ostatni |e pe Vyn | kn Ou.

m Ahold m Tesco m Ostatni
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JAK VYPADA SPRAVNY KOLAC

Data v kolaci nize splnuji vsechny tri podminky. Presto 1ze graf vlevo znatelné vylepsit.

Zakaznické stiZnosti podle pobocek

Nejcastéji si
zdkaznici stéZuji na
M Plzen 7 .
= Praha pobocku v Plzni
= Olomouc
W Brno

M Ostrava

Nejprve namisto legendy popiseme jednotlivé dilky

vvvvvv

odlisime od ostatnich misto Zlutého boxu a Sipky
radéji vyraznou barvou. VSechny dalsi polozky
ponechame v odstinech neutradlni modré.
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Ostrava
9%

Na plzenskou
pobocku pripada
nejvétsi podil stiznosti

Sdéleni grafu podpofime akénim titulkem, ktery
presuneme napravo od grafu, kde na slajdech 16 : 9
prirozené vznika vedle kulatych kolacl volny prostor.

Kdykoli se miiZete zbavit legendy
a popsat graf napfimo, udélejte to!

11



TRI ZPUSOBY JAK POROVNAVAT PODILY

Kdyz potirebujete porovnat podily, vyhnéte se dvéma kolactim vedle sebe. Misto toho
zvolte jeden z nasledujicich pristupii. Zalezi na tom, jaky pribéh chcete daty vypravet.

Lufthansa meziro¢né vyrazné narostla
Ostatod

British Airways

@ Lufthansa

2015 2016

PRISTUP 1

Kdyz chcete fict, Ze podil
nejvétsiho dopravce meziroc¢né
narostl, vyuzijte skladany
sloupcovy graf. Srovnani podild
dalsich spolecnosti je vSak obtizné,
protoze jejich dilky nezacinaji

v obou sloupcich na stejné drovni.

Podil British Airways meziro¢né poklesl

41%
28%
15%
1%
7%
2016
BRITISHAI

@ Lufthansa s = ADELTA Ostatni

- —_

PRISTUP 2

Pokud se vase sdéleni tyka jedné
z mensich spolec¢nosti a predchozi
alternativa neni vhodn4, vyuzijte
sloupcovy graf. Vyhnéte se mu
ovSem v pripadé, kdy srovnavate
vyvoj podill v delsi ¢asové radé.
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CSA se vzpamatovava z propadu

40%\/~41% Lufthansa
24% ./\ 26% British Airways
b

19%
14% m 15% CESA
11% Delta
//\ 7% Ostatni
3%

2011 2012 2013 2014 2015 2016

PRISTUP 3

V pfipadé srovnani podill za delsi
obdobi uprednostnéte carovy graf,
ktery nejprehlednéji vizualizuje
vyvojovy trend, jak si povime
podrobnéji na nasledujici strané.

12



JAK VYJADROVAT RUST

A POKLES - TEDY TREND

| PREDTIM |
Porovnani vyvoje vykoni firem Firma B za 5 let predehnala konkurenci
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| PREDTIM |
Trh tahnou doli desetistupiiova piva Pokles trhu jde na vrub 10° piv

* 2009-12 objem drzi 45%

P 07% 9% 9,3 03% 1% 92% lezaky %’ 20% 399%
. - X 36% Lezak
s s B *2014-15 r 0§t0 u 3 35% -
% ochucena piva 3 0o
0% > 30% - Desitky .
o 2 27%
35,5%| 35,3% e 36,1% 35,7%] | £
o 35,65 5 25%
0% © 0% 22%
w 20% Ochucena piva
Lo EE B Y[R e 15%
® e wm  mm mm mm aw s 10%
mDesitky Wlezdky ®Ochucend piva mSpecidly 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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| kdyZ sloupcové grafy patfi mezi
nejuzite¢néjsi grafy, pro vyjadrovani trendl
se nehodi.V klasickém sloupcovém grafu
(jako je ten vlevo nahore) zachycuje trend
pomyslna spojnice mezi vrcholky
stejnobarevnych sloupcu. Zkuste si ji
predstavit. Je to narocné, ze? Zejména

v pripadé, kdy srovnavate vice rad.

Zbavte se sloupcu a rovnou ukazte
trendové cary jako na ukazce vpravo.

Ukazka vlevo dole zase ukazuje, Ze vycist
trend ze sklddaného sloupcového grafu je
skoro nemozné. Zrejmé proto dokreslil autor
do grafu ¢erné pomocné Sipky, které maiji
trend zviditelnit. Vhodnéjsim resenim je
opét carovy (neboli spojnicovy) graf vpravo.

185




OPATRNE NA GRAFY S ViCE OSAMI

Viceosé grafy jsou pro vétSinu divaka obtizné srozumitelné. Pouzijte je vylucné
tehdy, pokud musite vyjadrit interakci mezi dvéma promeénnymi a pokud
prezentujete poucenému publiku, které tento typ grafii chape.

PREDTIM

Vyvoj vynosu a vyvoj trhu v letech 2008-2013

2750
2700
2650
2600
2550
2500
2450
2 400
2350

0%

-1%

-1%

2%
2%
° 2%

-3%
4%

2544
2490 2486

-4%
-5%
-6%
7%

-8%

2008 2009 2010 2011 2012 2013F

m\Vynosy v mil. KE —Meziro€ni zména trhu
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Predpoklad interakce mezi proménnymi je v tomto
grafu splnén, avsak kombinace kladné levé osy

a zaporné prave osy je nanejvys matouci.

Nad vodorovnou osou totiz bézné ocekdvame

kladné hodnoty — ve skutec¢nosti véak modra krivka
reprezentuje trvaly pokles trhu — tu vétsim, tu mensim
tempem. Prehlednéjsi vizualizaci stejné sady dat
ukazuje pfistup 1 na nasledujici strané.

Pokud graf s vice osami neni absolutné
nezbytny, vyhnéte se mu.

14



JAK NA GRAFY S ViCE OSAMI

Nase vynosy rostly, pfestoze trh pada 1760475 Celkové triby rostly rychleji neZ trzby na OZ

1645 ﬂg_‘f35155
1592561 ===~ Celkové triby 30

1:2;/: 100,0% 10/0,824 Pkt pracaniich vemd S 1530 243 v il k¥ 7

98% //' 1507 087 ™

96% - Trzni podil Volkswagen e . e i i

94% na%  aew uas % mam = 15

92% 12

90% %

s i

s 2008 2009 2010 2011 2012 2013F 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016E 2017E ’ 2009 2010 2011
PRISTUP 1 PRISTUP 2 PRISTUP 3
Je-li to mozné, prevedeme obé V druhém pfipadé pracujeme Pokud trvate na grafu s dvéma
proménné na spolecné jednotky. s odlisSnou sadou dat, kdy osami, dodrzte néasledujici pravidla:
V pfipadé z predchozi strany jsme nemuzeme sjednotit proménné Pro obé& osy zvolte odli$né typy
jak vynosy, tak i vyvoj trhu mohli na stejné jednotky, ani na jednotky grafdi (¢arovy a sloupcovy).
vztdhnout relativné k roku 2008 relativni. V takovém pfipadé Propojte barevné fady grafu
predstavujicimu 100 %. Novy vizual  vytvorime dva separatni grafy, s pfislugnymi osami.
pak vymluvné ilustruje klicové které mohou sdilet vodorovnou Pro lep&i pochopent grafu
sdéleni o tom, Ze spolecnost rostla  osu s roky. Svislé osy je mozné skryt aplikujte postupné animace.
navzdory poklesu trhu. a misto nich pouzit popisky dat.

VIZUALIZACE DAT V PREZENTACICH | E-BOOK ODPREZENTUJ 15



Nejvyznamnéjsi zemé

podle obratu v tis. EUR

PROMENA GRAFU KROK ZA KROKEM

Kdyz se vam podari nezamyslené vytvorit grafové monstrum, pustte na chvili z ruky
mys, zadivejte se do zelené a pak doprejte svému vytvoru redukcni dietu. Uvidite, Ze
nakonec muze i podobny datovy Frankenstein vypadat k svétu. Ale nepredbihejme.

mTOPS5

6000

5000

4000

3000

2000

1000

W ostatni

@ K NS > O O O O O ©
Fof TS FFFEE T I FF ST EE S
L SR R WIS
A <~ N R s

VIZUALIZACE DAT V PREZENTACICH | E-BOOK ODPREZENTUJ

Ukazeme si, jak tento vizualné i datové
prehlceny slajd proménit v 8 krocich.

1. Sjednotime barevné kédovéani ve sloupcovém
a koldcovém grafu (zemé TOP 5 Cervené).

2. Seradime sloupce v grafu podle jejich velikosti —
ne podle abecedy!

3. Svislou osu zprehlednime tim, Ze jeji jednotky
zménime na miliony namisto tisicl tisici EUR.

4. Zbavime se nepotrebnych vizualnich prvka,
jako je ohraniceni grafl, podstinéni,
prechodova vypln pozadi sloupcového grafu
a nadpis koladcového grafu.

16



PROMENA GRAFU KROK ZA KROKEM

Takto vypada graf

po kroku 4

Nejvyznamnéjsi zemé
podle obratu
~ 6
=)
=]
g5
S
E . mTOPS
E m ostatni
Es
=]
2
0 I Il
N IR R I R e o%eaé@&\za‘&*o%b‘pt%*oﬁéx &
FFEE T TS F I I TS FFE S VT OE
N &oéc& er T @,%Qq,o RN ‘%ﬁo Q-‘s@ &,@0

5. Zvétsime Sitku sloupcd, resp. zmensime mezery
mezi sloupci v grafu —doporucujeme je nastavit
na cca 70 % Sitky sloupcl.

6. Kolacovy graf nepfinasi v tomto pripadé témér
zadnou vizudlni pridanou hodnotu, proto
informaci v ném obsazenou prevedeme
do titulku, kde bude viditelnéjsi.
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Pres polovinu obratu tvori TOP 5 zemi

Obrat v milionech EUR

l.l‘

USA JAR GER AUS IND JAR BRA RUS CAN ESP POL MYS FRA ITA CHN

6

5

4

Naklonéné popisky vodorovné osy jsou hlre
Citelné, proto je nahradime vlajkami ¢i kédy zemi,
¢imz soucasné vizualné oddélime TOP 5 zemi

od zbylych sloupc.

Zemé se zanedbatelnymi podily shrneme pod
polozku ostatni—v grafu zkrdceno na(...)
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OD GRAFU K INFOGRAFICE

Pokud pro ucely prezentace neni presna vyse obratu v jednotlivych zemich
tak zasadni a je dilezitéjsi geografické hledisko, zobrazte data na mapeé.

NEMECKD . japONsKo

€328 ML
€485 MIL €358 MIL.

INDIE
€275 ML

BRAZILIE 9 | !
£ 198 ML AUSTRALIE

TOP 7 ZEMI e c3L
GENERUJE 2 OBRATU § |
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Skupinu zobrazenych zemi jsme zUzili na sedm
nejvétsich trha, které tvori 2/3 obratu.

Tuto bublinovou vizualizaci je nutné povazovat spise
za orientacni, protoze schopnost lidského mozku
srovnavat plochy je omezena.

18



KDY BYSTE MELI UVAZOVAT
NAD INFOGRAFIKOU

Oproti graftim predstavuji infografiky méné presnou, za to atraktivnéjsi formu
vyjadieni dat. Funguji vytecné pri prezentacich pro publikum, které ocekava meéne
detailni data a je potieba ho zaujmout. Infografiky tak najdou vyuziti nejen na
konferencich, ale kuprikladu i pri prodejnich prezentacich.

Smart Banku

bude mit v mobilu

k Ve w7 v . o v .
kaidy ity Kient Pfi pripravé infografik mizete popustit
e00@

Online

uzdu své fantazii a nemusite se striktné

drzet proporci. Infografika se typicky
hodi, kdyz jsou data velmi prosta

. - E 50 ~
,edaqlf l

u online

a obycejny graf by vypadal nepatficné

e %y chudé jako v pripadé slajdu se salaty.
“ Hodit se mGze i v situaci, kdy Ize

procentudlni data prevést na lépe

jpopulaméjst sporty v Ce

peeoRRtl. g%@

0% 18% 18%

predstavitelny udaj typu 9 z 10, jak je
vidét na slajdu o tridéni elektroodpadu.

5% 5%
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KDYKOLI MUZETE NAHRADIT TABULKU

GRAFEM, UDELEJTE TO!

Potiz s tabulkami spociva v tom, zZe data pouze usporadavaji, ale nevizualizuji.
Vizualni predstavu si musite vytvorit po prostudovani tabulky v hlave.

Vyvoj celkovych nakladua v obdobi 2006-2013

2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012

2013

Graf vpravo obsahuje vétsinu dat z tabulky. Skutecné
naklady jsou zobrazeny vyskou sloupcl. Meziro¢ni
zmény rozdily ve vysce sloupcl. Rozdil oproti
vychozimu roku lze odvodit srovnanim s carkovanou
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Naklady

v mil. Ké

436,2
372,2
383,2
383,3
341,9
382,7
352,5

319,6

Vyvoj nakladi v mil. Ké

meziro¢né

-64,0
11,0
0,1
41,5
40,9
-30,3
-32,9

vs. 2006

-64,0
53,0
52,9
94,4
53,5
-83,7

-116,6

Relativni srovnaniv %

mezirocné

vs. 2006

100 %
85,3 %
87,8 %
87,9%
78,4 %
87,7 %
80,8 %
73,3%

Naklady klesly za 7 let 0 26,7 %

v milionech K&

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

linii. Pokud potrebujete publiku poskytnout i presna
¢isla obsazend v tabulce, vlozte ji do handoutu, ktery
posluchacdm rozdate. Prezentujte vsak vizualni
reprezentaci téchto dat—tedy graf.
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JAK SPRAVNE NAFORMATOVAT TABULKU

Predplatné a pultovy prodej

Predplatné

Pocet kust 32350

podil korporatnich klient( 81,954%

Cena za kus v K¢ 19,70

Triby v Ké 637295

Sazba provize distributora v % 0,07

Provize distributora v K¢ 44610,65

MarZe po odecteni provize v K¢ 592684,35

Pultovy prodej CE LKOVA
Potet kusii 41500 MARZE

Cena za kus v K& 24,00 v
Triby v KE 996000 1 454 224135 KC
Sazba provize distributora v % 0,135

Provize distributora v K& 134460

Marze po odetteni provize v K¢ 861540

Pokud uz tabulku vyuzit musite, protoze se data
nedaji smysluplné zobrazit v grafu, pro ucely
prezentace ji naformatujte. Pouhym zkopirovanim

z Excelu prehledna tabulka nevznikne. Pro snadnou
pochopitelnost tabulky v prezentaci je zdsadni jeji
usporadani. Pokud je mozné roztridit ¢isla do
zastresujicich kategorii (zde do sloupctd predplatné,
pultovy prodej a celkem), udélejte to. Usnadnite tim
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Denni naklad presahl 70 000 ks

Predplatné Pultovy prodej m

Pocet kust 32350 41500 73850

z toho korporétni klienti 82 % — -
Cena za kus 19,70 K& 24,00 K& —
Trzby 637 295 K¢& 996 000 K& 1633 295Ke
Sazba provize distributora 7.0 % 13,5% —
Provize distributora 44 611 K¢ 134 460 K& 179 071 K&
Marze po odecteni provize 592 684 K¢ 861 540 K¢ 7 1454 224 K¢

svému publiku pochopeni prezentovanych dat.
Dbejte i na takové detaily, jako je oznaceni jednotek
primo u polozek v tabulce, zarovnani Ciselnych udaju
vpravo nebo didsledné oddélovani skupin po tfech
cifrdch u delsich &isel. Zvazte rovnéz, zda polozky

s desetinnymi misty neni mozné zaokrouhlit na celd
¢isla. Tento priklad najdete podrobnéji popsany

v knize Odprezentuj na strané 147.
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VYPATREJTE PRIBEH SKRYTY V CiSLECH

Podle Nancy Duarte si pouze 5 % lidi vybavi s odstupem sucha data, zatimco pribéh
si bez potizi vybavi 63 % publika. Jak do datové prezentace dostat prvky storytellingu?

HLAVNI

...a proto musime udélat toto...

SDELENI

Hlavni sdéleni prezentace postavte na datech. V zavéru prezentace pak nezapomente na

Zformulujte jasné, jaky problém i prileZitost se call-to-action neboli vyzvu k akci. Reknéte,

v datech skryva. To je zdpletka vaseho pribéhu. jak identifikovany problém prekonat, nebo
jak vyuzit prilezitost odhalenou v datech.

PRIKLAD

Trzby divize jsou za tfi kvartaly 9 % pod planem Pojdme jim pro zbytek roku uvolnit ruce

a hrozi nesplnéni celorocnich cilG. Navic jsme zjistili, od novinek a podporme nase klicové

Ze obchodnici trévi vétsinu casu zalistovanim novych produkty marketingovou kampant.

produkt’ a nesoustredi se na péci o ,dojné kravy”.
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NECHEJTE CiSLA OZiT PRED OCIMA

Casto nepotiebujete tucet Cisel, abyste predali klicovou myslenku.
Obcas postaci jediné cislo, kdyz si ho publikum dokaze predstavit.

Nase kamiony vloni ujely vzdalenost

35x na mésic a zpatky

{

E Nrsiny

PASKALI HPP
Revolu¢ toda zpracovéni potravin

Maridnsky prikop
10994 metrd

oo
e

o Ugov prikop
A 60000 metrd

Ze nevite, které z mnoha ¢&isel na pdvodnim Technologie paskalizace pouzivana

slajdu vybrat? Neni divu, je jich tam pét. k oSetreni lahvicek Ugo pracuje s tlakem
Méné je vice. Vyberte to nejpodstatnéjsi 60 MPa. Ze nevite, kolik to je? Pfedstavte si
a vymyslete srozumitelné prirovnani, fiktivni ocednsky prikop hluboky 60 km.
které ze suchého faktu udéla pribéh. Tak hluboko v mofi dosahuje tlak 60 MPa.
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VYTVAREJTE PRIROVNANIi A ANALOGIE

Vybrali jste nejdiilezitéjsi cislo a premyslite, k cemu ho prirovnat? Tady je par tipu.

Q9 1 5

VZDALENOST VYSKA PLOCHA
= Cesta mezi dvéma mésty = Rozhledna na Petfiné (65,5 m) = Vaclavské namésti (45 000 m?)
= Vzdélenost ze Zemé na Mésic = BurdZ Chalifa v Dubaji (828 m) = Dlazdény stred namésti
(384 400 km) = Eiffelova v&7 (300,65 m) v Ceskych Budé&jovicich (1 hektar)
= Prevedenina dobu letu = Xy-patrovy d@im (1 patro =cca3m) * Fotbalové hFisté (cca 7 000 m?)

N% C Q)

OBJEM CAS PENIZE
= Bazén v Podoli nebo olympijsky = Doba pfipravy espressa (20-30s) = Pocet zlatych cihel
bazén (cca 3 mil. litrd = 3000 m?) = Délka cesty nebo letu (vynechat (Tkg cihla cca 1,3 milionu K¢)
= Délka fetézu posklddaného D1, pokud nemluvite o nekoneénu) = Pocet luxusnich vozQ
z pullitrd = 1 tunel Blanka (cca 43 mld. K¢&)
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VEDTE DIVAKY POMOCIi AKENICH TITULKU

Za kazdym slajdem s daty se skryva miniaturni pribéh. MtiZete mu pomoct na svét,
kdyz date slajdu akcni titulek. Publiku tak usnadnite pochopit, co na slajdu vidi.

POTOM

Némecky trh aut opét roste

Pocet prodanych osobnich vozd v milionech kust

1,8

1,7

1,6

1,5

1,4

1,3

1,2

2008

2009

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Zapomente na nicnefikajici titulky typu ,Vyvoj
automobilového trhu”. Spravny akéni titulek poznate
tak, ze nese néjaké sdéleni a obvykle rovnéz
obsahuje sloveso v ¢inném rodé.

V nékterych situacich pak ovS§em nemusi byt zrejmé,
jakou velicinu graf zachycuje. V tom pripadé ho
doplnte malym a daleko nenapadnéjsim popiskem,
ktery bude fakticky a strohy. Nenechte si ale suchy
popisek vnutit do titulku slajdu.

Kdyz si vyskladate akeni titulky vedle sebe, méli byste
byt schopni fict, co prezentace tvrdi a co jeji autor
doporucuje, aniz byste vidéli konkrétni grafy a data.
Je to skvély test poté, co svou prezentaci dokoncite.
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NA ZAVER S| PROJDETE CHECKLIST

NeZ svou prezentaci ukazete publiku, odskrtejte si nasledujici otazky,
abyste se ubezpecili, Ze jste pripravili kvalitni a funkcni datove slajdy.

PREHLEDNA

[J Neprezentujete vic dat, nez
kolik publikum potrebuje vidét?

L1 Zvolili jste nejlepsi zpUsob
vizualizace pro dany typ dat?

[ Zbavili jste se nepotrebného
vizudlniho balastu?

[J Nezdvojujete popisky
poloZek grafli a svislé osy?

[J Odstranili jste barevnou
legendu, pokud to bylo mozné?

PRAVDIVA
O Jsou data ovérena?

[J Nedopustili jste se néjaké
vizualni manipulace?

[J Mate spravné nastavené
méritko svislé osy — zejména
u sloupcovych graf(?

[0 Odolali jste vabeni 3D efektd?

[J Nemanipulujete publikum
Spatné zvolenymi barvami?

[J Nesvadi vizual ke $patné
interpretaci? Je blbuvzdorny?
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POCHOPITELNA
[ Zasadili jste data do kontextu?

[ Zamysleli jste se nad vhodnym
prirovnanim, které by vase data
udélalo predstavitelnéjsi?

[ Pouzivate akéni titulky slajdd?

O Identifikovali jste problém
Ci prilezitost skryté v datech
a zformulovali srozumitelné
hlavni sdéleni prezentace?

1 Mate call-to-action, které rika,
co na zdkladé dat podniknout?
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K LEP$iM PREZENTACIM VEDE SPOUSTA
CEST, TADY JE NEKOLIK Z NIC

8

S PREHLEDEM 5

KNIHA ODPREZENTUJ OD MARKA HRKALA ONLINE KURZ NA SEDUO.CZ

Objevte v knize Odprezentuj desitky uzitecnych tip(, Chcete se zbavit obvyklych prezentacnich zlozvyka?
trikG a praktickych rad, jak vytvaret presvédcivé Podivejte se na MarkGv kurz 10 chyb pfi tvorbé

prezentace, diky kterym vystoupite z rady.

prezentaci a jak se jim vyhnout na Seduo.cz.

www.odprezentuj.cz | info@odprezentuj.cz odprezentu]g
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