Zakladni koncepty
pro tvorbu prezentaci
(v) byznysu

Struktura prezentace

nazev komu? v ¢em co co si mame
spolecnosti, proc? spocivatvé  plédnujes do tedy odnést?
tvé jméno, jaky reseni? budoucna? co médme
pozice,cotvd  problém jakym kam to udélat?
firma déla resis? zpUsobem smérfuje?  co je potreba
funguje? udélat?

Pokud méate vice ¢asu na prezentaci,
doplnime dalsi oblasti:

Trh / Cilovy zdkaznik (Jak velky je soucasny trh? Jak velky mdze trh byt?)

Konkurence (Kdo je konkurence? Jaka je vase “nefér” vyhoda?)

Byznys model (Jak vydélavat penize? Jak cely model funguje?
Vizualizace.)

Uspéchy (Reference, Vitézstvi, Podpora, Partneri,

Cisla a Finan¢ni ukazatele)
Tym (Pro¢ zrovna vas tym? Jaké jsou klicové kompetence?)

pnessme

Zasada tvorby kratké prezentace:

"Muj PROJEKT / FIRMA fesi konkrétnimu ZAKAZN[KQVI PROBLEM tim,
e poskytuje SLUZBU / PRODUKT, ktery je UNIKATNI. Na$ pFibéh
pokracuje a dosdhne v BUDOUCNOSTI konkrétnich vysledkd.”

Co déla tva firma / tv{j projekt?

Zeptej se sam sebe, zda je to podstata toho, co déla:
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Co tedy déla tva firma / tv(j projekt?



